
附件4
国家电子商务示范基地自评报告编制说明
一、编制要点

（一）承载能力建设情况。基地在基础硬件、功能布局及相关配套设施等方面的建设与完善情况。对于城市、市辖区、经济开发区、高新区等电商企业较为分散的示范基地，须指定1个电商企业相对集中的特定区域作为本次参评对象。
（二）服务能力建设情况。基地面向入驻企业提供电子商务金融服务、人才服务、孵化服务及其他公共服务情况，包括但不限于出台的政策措施、服务类型、主要做法与进展、服务规模数量、作用与效果等。
（三）保障能力建设情况。基地在组织领导、党团建设、统计监测、电商专项政策支持、宣传交流等方面的工作推进情况及取得主要成效等。
（四）示范能力建设情况。基地电子商务交易规模、营收规模、税收规模、从业人数规模及其同比变化情况，在促进企业研发创新、品牌创建以及带动传统行业应用电子商务转型升级，拓展国内外市场等方面所发挥的作用。
（五）其他方面。基地在园企互动、生态建设方面的创新及进展情况；基地在规划发展、资金扶持方面的推进及落实情况；基地在探索产学研合作、新技术应用上的进展情况；基地通过电子商务助力精准扶贫、促进外贸进出口转型升级的有关情况；基地在推动电子商务行业标准应用及信用评价建设方面的工作情况。
（六）存在的主要问题。对照示范基地评价指标体系与自评报告有关内容，查找基地建设中存在的问题及面临的主要制约因素，深入研究基地未来发展思路与重点工作方向。
二、其他事项
1.自评报告及相关证明材料的电子版通过“商务部电子商务信息分析管理系统”报送。如果证明材料较多，可只上传电子版，不再提供纸质材料。
2.编写《国家电子商务示范基地建设案例集》（以下简称《案例集》），宣传推广先进经验。希望各示范基地编制自评报告时，围绕编制要点，将某一或若干方面特色突出、效果显著的做法写清写透（字体加黑标注），《案例集》将择优选择。建设经验纳入《案例集》的示范基地，在本次综合评价工作中将酌情给予加分。
2

