附件
山东省品牌展会认定申请表
填报企业：（盖章）          法人代表（签名）：        填报日期：    年    月    日
	展览项目名称
	

	展览项目类型
	专业展览□     消费展览□     贸易展览□     综合展会□

	展览项目举办届数
	
	是否UFI认证
	

	展览项目举办展馆
	

	主办单位
	
	承办单位
	

	批准/备案文号
	
	批准/备案单位
	

	主办单位地址
	

	联系人
	
	电 话
	

	最近第一届展会营业收入（万元）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届展会营业收入（万元）
	
	比上届+/-%
	

	最近一届展会展览净面积（万平方米）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届展会展览净面积（万平方米）
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届参展商数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届参展商数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第三届参展商数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届境内参展商所代表地区数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届境内参展商所代表地区数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	境内展商最近三届展会连续参展比例%
	
	比上届+/-%
	

	最近第一境外参展商的数量比例%
	
	比上届+/-%
	

	最近第二境外参展商的数量比例%
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届境外参展商所代表的国家和地区数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届境外参展商所代表的国家和地区数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届行业骨干企业参展数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届行业骨干企业参展数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	参展商下届展会意向参展率%
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届展位数量与观众数量比例（展位数量：观众数量）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届展位数量与观众数量的比例（展位数量：观众数量）
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届展位数量与专业观众数量比例（展位数量：专业观众数量）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届展位数量与专业观众数量比例（展位数量：专业观众数量）
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届境内专业观众所代表地区数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届境内专业观众所代表地区数量（个）
	
	比上届+/-%
	

	境内专业观众连续三届连续观展比例%
	
	比上届+/-%
	

	有意愿继续参观下届展览的专业观众在全体专业观众中所占的比例%
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届参展商对展会服务满意度%
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届参展商对展会服务满意度%
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届专业观众对展会满意度%
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届专业观众对展会满意度%
	
	比上届+/-%
	

	最近第一届展会同期开展主题活动的数量（场）
	
	比上届+/-%
	

	最近第二届展会同期开展主题活动的数量（场）
	
	比上届+/-%
	

	展览现场标识系统
	有□        无□

	展览展馆指示路线布局合理、顺畅并配套咨询服务台
	有□        无□ 

	拥有专业管理团队，对突发事件有良好的反应处理能力和应急预案
	有□        无□

	展览项目拥有功能完整、定期维护更新官方网站
	有□        无□

	展览项目有微信公众号、微博、展会App等自媒体1个
	有□        无□

	展前有知识产权保护审查和签约
	有□        无□

	展期有知识产权和质量监督机构进驻
	有□        无□

	符合环保型展台标准的参展商比例%
	有□        无□

	布展及展览中无违反《大型群众性活动安全管理条例》的行为，无公共安全事故（包括展位坍塌、打架斗殴、踩踏、火灾等）发生
	有□        无□

	通过展览会引进行业龙头企业在展览项目举办地开展投资、合资或合作
	有□        无□

	展览项目拥有五年发展规划
	有□        无□

	通过ISO9001、ISO14000、ISO18000等认证
	ISO9001□   ISO14000□   ISO18000□

	建立质量管理体系，制定并组织实施展览服务质量规范
	建立□      未建立□

	执行图书馆、博物馆、美术馆、展览馆卫生标准（GB9669-1996 ）
	执行□      未执行□

	执行会展业节能降耗工作规范(SB/T 11090-2014)、展会活动风险识别与防控、人流引导、应急预防和处置标准等标准体系
	执行□      未执行□

	制定并实施展览所需相关标准
	有□        无□
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