2016年度山西电子商务进农村

综合示范县评分标准

    一、政府层面（15分）
1. 领导机构和工作机构建立以及政府领导重视情况（5分）；

2. 政府出台的扶持农村电子商务发展的相关政策措施、规划方案和文件情况等（5分）；

3. 地方财政资金投入情况（5分）。

二、基础条件（10分）

全县经济发展情况，公路、邮路、通信、互联网、物流配送使用情况、覆盖率情况，从事电商的企业、人员、重点网销产品、交易额及本地网购金额等情况，农村商贸流通网络建设情况，成立电商协会及运作情况，农特产品、手工艺品、旅游产品等区位优势、产业优势，全县电子商务实施等情况。

三、实施方案（35分）

1.电子商务进农村实施方案。开展本县农村电子商务的发展思路、实施内容、实施目标、投资规模、推进措施、时间进度、资金安排以及工作程序和信息公开措施等情况（10分）；

2.农村物流解决方案。推动本县农村电子商务物流资源市场化合作的做法，物流配送路线、频率、价格、等初步构想情况（10分）；

3.农村产品网络销售方案。开展本县农村产品网货化的措施，带动贫困人口脱贫，建立农村产品品牌促进、质量保障、安全追溯等体系的做法情况（10分）；

4.人员培训方案。针对政府、企业、合作社、农户等农村电商主体的培训计划情况（5分）。

四、预期目标（20分）

1.农村电子商务服务网络建设情况（5分）；

2.农村电子商务物流配送体系建设情况（5分）；

3.农村产品网络销售以及促农增收情况（5分）；

4.各类电商发展情况（5分）。

五、现场答辩（20分）

    重视程度；推进情况；县域优势；目标效果。

